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Abstract. Although literary tourism is well 

established in many countries in the world, in 

Vietnam it has not received due attention. With a 

rich, diverse, and valuable literary heritage system, 

Vietnam has significant potential to plan, develop, 

and prmote this unique form of tourism for 

domestic and foreign tourists. As a form of cultural 

tourism, literary tourism involves visiting and 

attending places and events associated with literary 

resources. It should be envisioned as a tourism 

product, aiming to exploit literary values to 

introduce and explain destinations. Furthermore, 

there is a pressing need to plan and restore literary 

tourism models and institutions to support its 

development. A systematic study and analysis of 

Vietnamese literary heritage are essential to 

propose viable models, institutions, and effective 

exploitation strategies of literary tourism in the 

context of global integration and 

internationalization. This journey, at the present 

stage is a necessary task, with scientific and 

practical significance, contributing to promoting 

the development of literary tourism cultural and 

historical tourism in particular. It also serves as a 

means to promote Vietnam's national image and 

identity while strengthening the Vietnamese 

tourism brand on the world tourism map. 

Tóm tắt. Du lịch văn học tuy không mới đối với 

nhiều quốc gia trên thế giới song ở Việt Nam nó lại 

chưa thực sự được quan tâm đúng mức. Với hệ 

thống di sản văn học phong phú, đa dạng, giàu có 

về các phương diện giá trị, Việt Nam hoàn toàn có 

nhiều tiềm năng để hoạch định, khai thác và phát 

triển loại hình du lịch khá độc đáo này đối với 

khách du lịch trong và ngoài nước. Là một hình 

thức du lịch văn hóa, du lịch văn học dựa trên hành 

trình tham quan, tham dự những địa điểm và sự 

kiện liên quan đến nguồn tài nguyên văn học, du 

lịch văn học là du lịch trải nghiệm về văn học, cần 

được hình dung như một sản phẩm du lịch, hướng 

đến khai thác các giá trị văn học để giới thiệu, 

thuyết minh điểm đến và cũng đồng thời cần quy 

hoạch và phục dựng các mô hình, thiết chế du lịch 

văn học liên quan. Việc khảo sát và luận giải hệ giá 

trị di sản văn học Việt Nam một cách hệ thống để 

từ đó đề xuất các mô hình, thiết chế và cách thức 

khai thác loại hình du lịch văn học trong bối cảnh 

hội nhập, quốc tế hóa toàn cầu giai đoạn hiện nay 

là việc làm cần thiết, có ý nghĩa khoa học và thực 

tiễn, góp phần thúc đẩy phát triển ngành du lịch 

văn học, du lịch văn hóa - lịch sử nói riêng, ngành 

du lịch Việt Nam nói chung; cũng từ đó nhằm 

quảng bá, giới thiệu hình ảnh Đất nước, Con người 

Việt Nam; định vị thương hiệu du lịch Việt Nam 

trên bản đồ du lịch Thế giới. 

Keywords: literary tourism, literary heritage, travel 

resources, cultural tourism, Viet Nam. 
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1. Mở đầu 

Văn học thuộc thượng tầng kiến trúc, là lĩnh vực đời sống tư tưởng, tâm hồn của một cộng 

đồng, quốc gia, dân tộc. Văn học được hình dung như một lĩnh vực độc lập song cũng lại có thể 

hiểu, nhìn nhận nó như một phần của văn hóa, là sự chưng cất của văn hóa. Cùng với quá trình 

hình thành, vận động và phát triển của các phương diện đời sống xã hội, văn học dân tộc hình 

thành gần như đồng thời với những bước thăng trầm của lịch sử xã hội, phản ánh và kết tinh 

những giá trị tinh thần to lớn của dân tộc, quốc gia ấy. Lâu nay, nền văn học của bất kể quốc gia, 

dân tộc nào, cũng như của bất kì không gian sinh tồn cộng đồng nào đều là sự phản ánh, khúc xạ 

vẻ đẹp của chính con người và không gian sinh thái nhân văn đó. Nhìn nhận văn học trong các 

chiều cạnh biểu hiện của văn hóa dân tộc và đặc biệt là đặt văn học trong thực tiễn đời sống để 

khiến nó được phát huy thêm các giá trị trong bối cảnh hiện thời là một việc làm cần thiết, có ý 

nghĩa khoa học và tính ứng dụng cao. Việc đặt văn học vào trạng thái động (trạng thái phát triển) 

cũng đồng thời là cách khiến cho văn học được bảo tồn trong dòng chảy của lịch sử văn hóa quốc 

gia, nhất là trong bối cảnh hội nhập, quốc tế hóa toàn cầu giai đoạn hiện nay.  

Việt Nam là một đất nước có lịch sử hình thành và phát triển lâu đời, có sự da dạng, phong 

phú và truyền thống văn hóa, văn học đặc sắc. Được kiến tạo nên từ hệ thống của nhiều dòng chảy 

(sông Hồng; sông Đà; sông Lô; sông Mã; sông Chảy; sông Lam; sông Gianh; sông Bến Hải, sông 

Thu Bồn; sông Trà Khúc; sông Gâm; sông Côn; sông Đồng Nai; sông Cửu Long; Vàm Cỏ Đông; 

Vàm Cỏ Tây;…), từ thượng nguồn miền núi cao đến các vùng trung du; các thung lũng và bình 

nguyên đan xen, vùng đồng bằng trù phú,… sự đa dạng của địa hình, của những không gian địa - 

sinh thái, của các vỉa tầng văn hóa của Việt Nam cũng theo đó vốn hết sức phong phú, hấp dẫn 

với nhiều nhà nghiên cứu lâu nay. Sức cuốn hút của một quốc gia với vẻ đẹp thiên nhiên đặc sắc, 

các hệ sinh thái văn hóa - nhân văn của 54 dân tộc giàu bản sắc tộc người này đã khiến cho số các 

công trình nghiên cứu liên quan cứ theo đó mà dày lên một cách đáng kể. Và ở phương diện của 

văn học, từ văn học dân gian đến văn học trung đại, cận hiện đại, Việt Nam ghi dấu nhiều tác giả, 

tác phẩm độc đáo có thể khai thác phục vụ phát triển du lịch văn học nói riêng, du lịch văn hóa 

nghệ thuật nói chung trong bối cảnh du lịch là ngành kinh tế được ưu tiên phát triển giai đoạn 

hiện nay. 

Tính đến thời điểm hiện nay, theo quan sát của chúng tôi, mặc dù đã có một số công trình 

nghiên cứu liên quan song còn khá thưa vắng và chưa có hệ thống. Có thể nhắc tới một số công 

trình tiêu biểu như: Phát triển những thiết chế văn học trong thời đại của văn hóa đại chúng: 

Kinh nghiệm Hàn Quốc gợi ý cho Việt Nam (Trường hợp Bảo tàng văn học) [1]; Quá trình hình 

thành, phát triển và quang phổ của những hình thức du lịch văn học (từ kinh nghiệm thực tiễn 

của các nước Âu Mỹ và Hàn Quốc) [2]; Du lịch văn học với việc bảo tồn phát huy di sản văn học 

Nguyễn Du” [3] của Phan Thị Thu Hiền; Truyện Kiều với tư cách là một hiện tượng văn hóa của 

Trần Thị An [4]; Phát triển loại hình du lịch văn học - nghệ thuật ở thành phố Huế hiện nay của 

Lê Vũ Trường Giang [5];… Các bài viết này đã đặt ra và luận giải được các khái niệm liên quan 

như khái niệm du lịch văn học, du lịch văn hóa, du lịch nghệ thuật,… và ứng dụng vào việc khai 

thác tại một số địa phương có độ đậm đặc về di sản văn học (Hà Tĩnh hay Huế). Ngoài ra, trên 

một số trang thông tin đại chúng, đã xuất hiện một số bài viết mang tính giới thiệu về vấn đề phát 

triển du lịch văn học nói chung ở một số địa phương khác (như Quảng Ninh, Hải Dương, Bắc 

Giang, Quảng Bình, Bình Định, Hà Tiên,…). Đó đều là những gợi ý cần thiết để chúng tôi hoàn 

thiện nghiên cứu này. 

Bài viết của chúng tôi đặt ra và luận giải một cách hệ thống về vấn đề phát triển loại hình du 

lịch văn học, từ vấn đề khái niệm, cách hình dung; du lịch văn học như một lĩnh vực kinh tế du 

lịch; vấn đề mục tiêu, nguyên tắc, phương pháp vận dụng tài nguyên/ di sản văn học Việt Nam 

vào phát triển du lịch liên quan. Bên cạnh đó, bài viết cũng cung cấp một cái nhìn mang tính tổng 

quan, có tính hệ thống về tài nguyên du lịch văn học Việt Nam theo tiếp cận lịch sử văn học và 

tiếp cận không gian văn học phục vụ phát triển. 
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2. Nội dung nghiên cứu  

2.1. Phương pháp nghiên cứu 

Để hoàn thành bài báo này, chúng tôi sử dụng kết hợp một số phương pháp quen thuộc trong 

nghiên cứu văn học (như các phương pháp văn học sử; phương pháp hệ thống; phương pháp loại 

hình học văn học; phương pháp tiếp cận văn học từ góc nhìn văn hóa; phương pháp so sánh,…) 

và kết hợp với phương pháp khảo sát điền dã tại một số điểm du lịch có chứa di sản văn học của 

Việt Nam tại một số tỉnh thành tiêu biểu và nổi tiếng như Hạ Long (Quảng Ninh); Lạng Sơn; Cao 

Bằng; Tuyên Quang; Thái Nguyên; Phú Thọ; Hà Nội; Hà Nam; Nam Định; Thanh Hóa; Nghệ 

An; Hà Tĩnh; Quảng Bình; Quảng Trị, Thừa Thiên Huế; Quảng Ngãi; Bình Định; Lâm Đồng; 

Thành phố Hồ Chí Minh; Trà Vinh; Đồng Tháp; Cà Mau; Kiên Giang;…. Bằng sự kết hợp như 

vậy, chúng tôi đã có thêm những hiểu biết sâu hơn về di sản văn học phục vụ phát triển du lịch 

nói chung, du lịch văn học nói riêng; cũng như thực trạng phát triển của chúng ở Việt Nam giai 

đoạn hiện nay. 

2.2. Du lịch văn học trong bối cảnh phát triển du lịch hiện nay 

Du lịch là ngành kinh tế xanh, hay cũng gọi là ngành công nghiệp không khói, vốn từ lâu đã 

được nhiều quốc gia, vùng lãnh thổ coi là ngành kinh tế trọng điểm và được ưu tiên trong phát 

triển kinh tế xã hội nói chung. Việt Nam là một quốc gia có nhiều tiềm năng trong phát triển du 

lịch. Đảng, Nhà nước, Chính phủ đã có nhiều quan điểm, chủ trương, đường lối đúng đắn cho sự 

phát triển của ngành công nghiệp du lịch nói chung thời gian qua. Du lịch cũng theo đó đã phát 

triển tương đối so với tiềm năng vốn có của đất nước. Có thể đâu đó vẫn còn có những bài học 

cần rút ra trong câu chuyện hoạch định, xây dựng mô hình, đặc biệt nhất là khâu tổ chức triển 

khai, cung ứng dịch vụ, quản lí,… các loại hình du lịch ở Việt Nam thời gian qua; song những 

thành quả là không thể phủ nhận khi du lịch đã mang đến một diện mạo hoàn toàn mới cho bức 

tranh chung của nền kinh tế, góp phần từng bước đưa hình ảnh Việt Nam ra thế giới. Một sự hình 

dung lại, hình dung mới về Việt Nam, về Đất nước và Con người Việt Nam mến thương, ưa 

chuộng hòa bình, luôn hết sức thân thiện từng bước đi vào tình cảm, kí ức của du khách quốc tế. 

Hướng tới sự phát triển bền vững, không hủy hoại hay bất chấp yếu tố sinh thái, khai thác 

phù hợp với nhịp độ/ tốc độ tái tạo của nguồn tài nguyên đang là vấn đề được ưu tiên trong phát 

triển du lịch hiện nay. Các chủ điểm như du lịch sinh thái bền vững; du lịch thân thiện với môi 

trường; du lịch xanh; du lịch dựa vào cộng đồng; kinh tế xanh; tăng trưởng xanh,… hiện đang trở 

thành mối bận tâm của nhiều quốc gia trên thế giới, trong đó có Việt Nam. Du lịch vì thế, cần 

được nhấn mạnh như một hành động văn hóa tích cực, hướng tới sự bền vững, ngăn chặn hành vi 

hủy hoại hay tăng trưởng thuần túy về mặt lợi ích kinh tế. Sự khám phá, mở rộng kiến thức, chú 

ý đến tính bản địa, phong tục, tập quán,… của nơi đến có ảnh hưởng đến chính quan điểm, tư 

tưởng, tình cảm, sự lựa chọn cũng như hành vi tiêu dùng/ chi dùng của du khách. Cùng với sự 

phát triển ngày càng nhanh chóng của các lĩnh vực kinh tế; sự phát triển mạnh mẽ của cơ sở hạ 

tầng hiện đại; của hệ thống cung ứng, thiết bị thông minh; sự gia tăng và lan tỏa nhanh chóng của 

công nghệ số, của quản trị uber,… thì dường như quy luật phát triển lại chứa đựng trong nó một 

chiều kích ngược lại. Nhiều du khách, nhất là với du khách quốc tế hiện nay đang tìm cách chối 

từ công nghệ, chối từ dịch vụ thông minh, sự đầy đủ của các thiết bị, cơ sở hạ tầng hiện đại. Họ 

muốn tìm về với bản sắc, với nguyên hợp, với sinh thái cộng đồng càng nguyên thủy bao nhiêu 

càng trở nên lôi cuốn và hấp dẫn bấy nhiêu. Nhiều du khách quốc tế đã quay trở ra rất sớm khi 

tới một không gian văn hóa - sinh thái nào đó đã bị hội nhập hòa tan, không còn giữ được dấu vết 

của bản sắc cộng đồng hay văn hóa tộc người. Đây là một vấn đề rất hệ trọng cần được chú ý 

nhiều hơn nữa trong thời gian tới đây, không chỉ là vấn đề của riêng quốc gia, vùng lãnh thổ nào 

trên thế giới mà nó là vấn đề của nhân loại.  
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Với ý nghĩa như vậy, du lịch văn học như một thành tố cấu thành của du lịch văn hóa nói 

chung luôn giữ một vai trò to lớn trong sự phát triển của ngành du lịch. Du lịch văn học, du lịch 

văn hóa nhìn ở chiều lịch sử có sự hình thành rất sớm, độ phủ không gian rộng và luôn chứa đựng 

sự bền vững, khả năng sinh tạo nhiều chiều kích cung ứng nhu cầu, hướng tới du khách. Bản thân 

du lịch văn hóa, du lịch văn học có khả năng sinh tạo dịch vụ và chính nó lại góp phần bảo tồn, 

phát huy được bản sắc văn hóa tộc người. Theo ý nghĩa đó, du lịch văn hóa, văn học trở thành 

kho báu vô tận nếu biết cách huy động để nó phát huy những hiệu quả to lớn phục vụ phát triển. 

Văn học và văn hóa có mối quan hệ gắn bó mật thiết. Sự hình dung về chúng như tập nhỏ 

với tập lớn song lại hoàn toàn không thuần túy mang tính mô hình nhỏ với mô hình lớn. Văn học 

đan xen vào văn hóa, thuộc văn hóa song lại thể hiện ra bên ngoài của văn hóa, chưng cất và lưu 

giữ văn hóa. Bởi thế, lâu nay, du lịch văn hóa được hình dung và được vận hành khai thác khá 

riết ráo nhưng du lịch văn học, dù thế giới quan tâm từ sớm song bản thân loại hình này vẫn còn 

ở dạng vỉa quặng nhiều hơn. Cách thức triển khai, sự vận hành khai thác du lịch văn học vì thế 

còn manh mún, chưa tương xứng với tiềm năng của nhiều quốc gia có tài nguyên du lịch phong 

phú mà Việt Nam là một ví dụ điển hình. 

Du lịch văn học (literary tourism) được tạm hiểu là: “một hình thức du lịch trong đó động cơ 

chính để đi thăm những vùng đặc biệt có gắn với một quan tâm về văn học. Điều này có thể bao 

gồm việc đi thăm các ngôi nhà xưa và nay của những tác giả (đang sống hay đã mất), những địa 

điểm thực hay huyền thoại được miêu tả trong văn học, thăm những khu vực mà danh tiếng của 

chúng có gắn với các nhân vật và sự kiện văn học. Các khu vực có gắn bó rất mật thiết với tác giả 

có thể được tiếp thị theo mạch này,…” [6]. Một hình dung khác bao quát đầy đủ hơn: “Du lịch 

văn học là một hình thức du lịch văn hóa, dựa trên hành trình tham quan, tham dự những địa điểm 

và sự kiện liên quan đến nguồn tài nguyên văn học (bao gồm các tác phẩm văn chương và tác giả 

của chúng), cấp những thông tin, trải nghiệm, xúc cảm văn học, đáp ứng như cầu của đối tượng 

du khách có hiểu biết và quan tâm đến văn học ở những mức độ nhất định” [2]. Cũng có thể còn 

có nhiều cách hiểu và vận dụng khác, song cơ bản du lịch văn học gắn chặt với yếu tố tác giả, tác 

gia và những yếu tố sinh thành nên những vấn đề thuộc về tác giả, tác gia đó; tiếp đến là về tác 

phẩm; những di tích danh thắng, những điểm đến, những cấu thành của thế giới trong tác phẩm 

khi nó được hình dung như một mô hình có thể trải nghiệm dành cho du khách.  

Ở điểm này, cũng cần phân biệt rõ nội hàm của văn học như một loại hình du lịch (du lịch 

văn học) với văn học du lịch. Văn học du lịch là khái niệm chỉ những tác phẩm văn học viết về 

đề tài du lịch (núi sông, rừng bể, danh thắng, di tích, lễ hội, phong tục, tập quán,…). Trong khi 

đó, du lịch văn học là một lĩnh vực của ngành du lịch trên cơ sở khai thác tài nguyên du lịch văn 

học. Du lịch văn học có thể không loại trừ văn học du lịch (bởi thực tế cũng cho thấy có nhiều 

trường hợp địa danh, di tích danh thắng nhờ cái nhìn của văn học mà nó lại trở nên nổi tiếng) song 

điểm nhấn của du lịch văn học là khai thác tài nguyên văn học của một hay nhiều tác giả, tác gia 

văn học; không gian, vùng sinh thái văn học gắn với cuộc đời, con người và (có thể) bao gồm cả 

thế giới nghệ thuật của tác phẩm văn học (điểm này du lịch văn học hàm chứa cả văn học du lịch 

trong nó). Trong mối quan hệ với điểm đến, du lịch văn học có trước; còn văn học du lịch lại có 

sau. Đây là điểm khác nhau giữa du lịch văn học và văn học du lịch. Tất nhiên, thực tế của quá 

trình quy hoạch, xây dựng mô hình, thiết chế phục vụ phát triển du lịch văn học ở Việt Nam, 

chúng ta vẫn có thể khai thác cả văn học du lịch để tạo thêm tính đa dạng, phong phú và hấp dẫn 

với du khách. Trong quan hệ với du lịch văn hóa - lịch sử, văn học du lịch dễ dàng được khai thác 

để thuyết minh điểm đến khi văn học đề cập, ngợi ca vẻ đẹp, sự thiêng liêng của điểm đến đó (văn 

học viết về các di tích, danh thắng, các địa danh lịch sử nổi tiếng; về các dòng sông, các không 

gian văn hóa, rừng bể, núi non nổi tiếng của Việt Nam); còn du lịch văn học chú trọng đến yếu tố 

tác giả, tác phẩm, tức nguồn tài nguyên văn học nên bản thân du lịch văn học có thể khai thác độc 

lập như một lĩnh vực thuộc các loại hình du lịch (tất nhiên thực tế ở Việt Nam và có lẽ cũng là 

câu chuyện chung của cả thế giới), sự phân biệt giữa du lịch văn học và văn học du lịch chỉ mang 
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tính tương đối. Tất nhiên, sự phân biệt hay minh định là cần thiết để hướng tới việc cung ứng nhu 

cầu trải nghiệm ở chiều cạnh nào của du khách mà thôi.  

2.3. Nhận thức về vấn đề tài nguyên du lịch văn học Việt Nam 

Tính đến nay, theo quan sát của chúng tôi thì chưa có một cuốn sách tham khảo nào, cũng 

chưa có một công trình nghiên cứu nào đề cập đến vấn đề tài nguyên văn học trong phát triển du 

lịch hay du lịch văn học một cách bài bản và hệ thống. Hầu hết các cuốn sách bàn về tài nguyên 

du lịch nói chung; về văn hóa du lịch hay về các loại hình du lịch liên quan như du lịch văn hóa, 

du lịch trải nghiệm, khám phá,… nói riêng cũng mới chỉ đề cập sơ qua về vấn đề tài nguyên du 

lịch văn học và việc ứng dụng, khai thác giá trị, di sản văn học trong phát triển du lịch. Có thể 

nhắc tới các nghiên cứu tiêu biểu như của Đinh Trung Kiên [7; 132-133]; Võ Văn Thành [8;97]; 

Lại Phi Hùng [9; 81]; Dương Văn Sáu [10; 186-206]; Bùi Thị Hải Yến và Phạm Hồng Long [11; 

271-272, 274];  Lê Văn Tấn và Nguyễn Thị Hưởng [12];… 

Ý thức về vấn đề tài nguyên du lịch trong các công trình nghiên cứu đi trước đã có; việc chỉ 

ra cụ thể về nguồn tài nguyên văn học như thế nào và việc xếp nguồn tài nguyên văn học vào 

nguồn lực tài nguyên du lịch văn hóa (và nhân văn) cũng như giá trị của văn học, cách khai 

thác, vận dụng văn học trong phát triển du lịch ra sao cũng đã có song chưa thực sự đầy đủ và 

hệ thống; cơ bản theo đánh giá của chúng tôi thì vấn đề này vẫn còn khá thưa vắng. Thưa vắng 

ở hai chiều cạnh:  

- Một là, chiều hệ thống tổng thể nguồn lực văn học trong phát triển du lịch. Các công trình 

khi nhắc đến nguồn tài nguyên văn học mới chỉ nhắc đến ca dao, dân ca, thơ ca (trung đại) và một 

số thể loại văn học dân gian mà chưa đề cập tới các loại hình văn học khác như các thể loại thuộc 

loại hình tự sự; loại hình kịch; còn loại hình trữ tình đã đề cập tới nhưng mới nhắc đến thơ và 

cũng mới nhắc đến thơ ca trung đại, chưa nhắc tới thơ ca hiện đại, hay các thể loại trữ tình khác 

thuộc loại hình trữ tình (như tùy bút, tản văn hay phú,…)…  

- Hai là, chiều vận dụng khai thác giá trị nguồn tài nguyên văn học trong phát triển du lịch. 

Hầu hết các nghiên cứu đi trước mới đề cập tới việc văn học (thơ ca và văn học dân gian) làm cho 

các điểm đến, các di tích hay danh thắng trở nên đẹp đẽ, thiêng liêng và cuốn hút hơn đối với du 

khách. Một số nghiên cứu khác luận giải di sản tác giả, tác phẩm (Nguyễn Du, Hồ Xuân Hương, 

Nguyễn Đình Chiểu,…) hay vùng văn học (vùng văn học Nghi Xuân, Hà Tĩnh; văn học Hạ Long; 

văn học Huế; văn học Bình Định;…) song cũng mới dùng lại ở các trường hợp điển hình. Một 

hình dung có nguyên tắc phương pháp luận và cách làm, cũng như việc xây dựng mô hình hay 

các thiết chế văn học để phục vụ phát triển loại hình du lịch văn học trong giai đoạn hiện nay thì 

vẫn còn bỏ ngỏ. Trường hợp Bảo tàng Văn học Việt Nam ở Hà Nội là một nỗ lực đáng ghi nhận 

của Hội Nhà văn Việt Nam song nó vẫn tiềm ẩn nguy cơ sơ cứng và dù có triển khai tốt đến mấy 

thì nó vẫn là một dạng thức của mô hình (bóc tách hệ giá trị di sản khỏi không gian sinh tạo tác 

giả và tác phẩm).  

2.4. Mục tiêu và nguyên tắc vận dụng văn học Việt Nam trong phát triển du lịch văn học 

2.4.1. Mục tiêu vận dụng 

Việc khai thác tiềm năng của văn học Việt Nam để phát triển du lịch là một mục tiêu quan 

trọng trong nỗ lực khai thác toàn diện di sản văn hóa của đất nước. Văn học Việt Nam, với những 

tác phẩm kinh điển và những phong cách độc đáo, chứa đựng một lượng lớn thông tin và cảm 

hứng về lịch sử, địa lí, tâm lí và lối sống của người Việt, có thể trở thành một nguồn tài nguyên 

vô cùng quý giá cho ngành du lịch. 

Việc xây dựng các sản phẩm du lịch dựa trên các tác phẩm văn học Việt Nam, như các tuyến 

du lịch văn hóa, các tour tham quan các địa danh hay sự kiện được mô tả trong văn học, hay các 

chương trình trải nghiệm lối sống và tập quán địa phương như trong các tác phẩm, có thể tạo nên 

những trải nghiệm độc đáo và sâu sắc cho du khách. Điều này không chỉ góp phần quảng bá hình 
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ảnh Việt Nam, mà còn giúp du khách hiểu sâu sắc hơn về văn hóa và con người Việt Nam thông 

qua những tác phẩm văn học kinh điển. 

Hơn nữa, việc khai thác văn học Việt Nam còn có thể góp phần gìn giữ và phát huy các giá 

trị văn hóa truyền thống, tạo nên những sản phẩm du lịch mang đậm bản sắc dân tộc, đáp ứng nhu 

cầu du lịch văn hóa ngày càng tăng của du khách trong và ngoài nước. 

2.4.2. Nguyên tắc vận dụng 

Trong bối cảnh ngày càng có nhiều du khách quốc tế tìm đến Việt Nam, việc tận dụng di sản 

văn học dân tộc là một trong những chiến lược hữu hiệu để thu hút và đáp ứng nhu cầu của những 

du khách này. Trên cơ sở các nguyên tắc cơ bản của văn học, chúng tôi có thể đề xuất một số 

nguyên tắc vận dụng như sau: 

Thứ nhất, đảm bảo tính chính trị trong khuôn khổ chủ trương, đường lối của Đảng và Nhà 

nước Việt Nam đối với vấn đề phát triển kinh tế - xã hội nói chung, phát triển ngành du lịch nói 

riêng. Những hiện tượng tác giả, tác phẩm có dấu hiệu làm ảnh hưởng đến uy tín, đường lối, chủ 

trương, chính sách của dân tộc thì cương quyết sẽ bị loại bỏ trong quá trình khai thác dịch vụ du lịch; 

Thứ hai, chúng ta cần tập trung khai thác những tác phẩm văn học tiêu biểu, phản ánh sâu 

sắc bản sắc văn hóa Việt Nam. Các tác phẩm này không chỉ mang tính giải trí, mà còn cung cấp 

những hiểu biết sâu sắc về lịch sử, phong tục, tập quán, giá trị nhân văn của dân tộc Việt. Điều này 

giúp du khách có cái nhìn toàn diện và trải nghiệm sâu sắc hơn về văn hóa Việt, về văn học Việt; 

Thứ ba, sáng tạo các sản phẩm du lịch dựa trên các nhân vật, sự kiện, địa danh trong văn học. 

Việc này không chỉ thu hút du khách mà còn góp phần bảo tồn và quảng bá các giá trị văn hóa 

truyền thống. Các tour du lịch, phim ảnh, trưng bày nghệ thuật liên quan đến văn học sẽ tạo nên 

những trải nghiệm độc đáo và ấn tượng cho du khách. 

Thứ tư, cần đề cao vai trò của văn học trong việc hun đúc tinh thần yêu nước, tự hào dân tộc. 

Những tác phẩm văn học chứa đựng những thông điệp về lòng yêu nước, ý chí dũng cảm, sự đoàn 

kết sẽ truyền cảm hứng mạnh mẽ cho du khách về một Việt Nam hiện đại, năng động nhưng vẫn 

giữ gìn bản sắc truyền thống. 

Việc vận dụng sáng tạo, hiệu quả những nguyên tắc trên sẽ giúp Việt Nam phát triển du lịch 

một cách bền vững, đáp ứng tốt nhu cầu khám phá và trải nghiệm văn hóa của du khách trong 

nước cũng như du khách quốc tế. 

2.5. Phương hướng vận dụng văn học Việt Nam trong phát triển du lịch 

2.5.1. Giá trị văn học Việt Nam gắn với thuyết minh điểm đến 

Các bước triển khai việc thuyết minh điểm đến gắn với di sản văn học: 

Ở đây, để thực hiện được việc này, yếu tố tiên quyết như nền tảng của việc triển khai thuyết 

minh điểm đến chính là điểm đến đó có gắn với di sản văn học. Các bước thực hiện sẽ bao gồm 

những cách thức triển khai như sau: 

- Bước 1: Khảo cứu, phân loại và luận giải giá trị sáng tác của tác giả/ các tác giả gắn với 

điểm đến. Trên cơ sở để, lập bảng biểu, thống kê, phân loại toàn bộ các sáng tác của tác giả/ tác 

phẩm có nhắc đến vẻ đẹp của điểm đến (cụ thể bài nào, sáng tác nào nói đến điểm đến nào); 

- Bước 2: Lập kế hoạch điền dã, khảo sát các điểm đến du lịch tiêu biểu được tác giả/ tác 

phẩm đã nhắc đến, xây dựng bảng so sánh giữa hình ảnh, vẻ đẹp của điểm đến trong sáng tác so 

với thực tế hiện trạng hiện nay để có kế hoạch cải tạo hay phục dựng mô hình (với những trường 

hợp có thể làm);  

- Bước 3: Xây dựng kế hoạch gắn các câu thơ/ đoạn văn ngắn tiêu biểu, độc đáo của tác giả/ 

tác phẩm tại điểm đến (có thể khắc trên nền tự nhiên hoặc sử dụng chất liệu để khắc, in và treo).  

- Bước 4: Nghiên cứu, lựa chọn vị trí lịch sử của tác giả/ tác phẩm và thiết kế xây dựng 

“Công viên văn học” tại điểm đến (trường hợp có thể làm).  
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Sau đây chúng tôi minh họa các bước triển khai việc thuyết minh điểm đến gắn với di sản 

văn học Việt Nam: 

- Nghiên cứu và lựa chọn điểm đến: trước tiên, cần tiến hành nghiên cứu kỹ lưỡng về các địa 

danh, di tích, không gian gắn liền với các tác phẩm văn học tiêu biểu của Việt Nam. Việc xác 

định những địa điểm này phải dựa trên tiêu chí như: giá trị lịch sử, văn hóa; tính độc đáo và hấp 

dẫn; khả năng khai thác và phát triển du lịch. Từ đó, lựa chọn ra những điểm đến có tiềm năng và 

phù hợp nhất. Nhìn tổng thể nền văn học dân tộc Việt Nam, từ Hạ Long, Côn Sơn - Kiếp Bạc, Hà 

Nội - Thăng Long, Văn Miếu - Quốc Tử Giám, Yên Tử, Chí Linh, Tràng An - Bái Đính, Non 

Nước, Đèo Ngang, Ghềnh Ráng, Hà Tiên,… đều là những điểm đến có thể chọn lựa. 

-  Xây dựng nội dung thuyết minh: Với mỗi điểm đến đã lựa chọn, cần tiến hành nghiên cứu 

sâu về mối liên hệ giữa địa điểm đó với các tác phẩm văn học Việt Nam. Việc này bao gồm việc 

tìm hiểu về những sự kiện, nhân vật, không gian được mô tả trong các tác phẩm, sau đó liên kết 

chúng với thực địa. Từ đó, xây dựng nội dung thuyết minh chi tiết, sinh động, gắn kết chặt chẽ 

giữa điểm đến và di sản văn học.  

- Thiết kế sản phẩm du lịch: trên cơ sở nội dung thuyết minh đã xây dựng, tiến hành thiết kế 

các sản phẩm du lịch như tour, tuyến, chương trình tham quan, dịch vụ,... Các sản phẩm này cần 

đáp ứng được nhu cầu của du khách, đồng thời thể hiện được mối liên hệ giữa điểm đến và di sản 

văn học một cách độc đáo, hấp dẫn.  

- Xúc tiến và quảng bá: để thu hút du khách, cần triển khai các hoạt động xúc tiến và quảng 

bá hiệu quả. Điều này bao gồm việc sử dụng các kênh truyền thông hiện đại, tổ chức các sự kiện, 

hợp tác với các đối tác trong ngành,... Nội dung quảng bá cần đề cao giá trị văn hóa, lịch sử đằng 

sau các điểm đến, tạo sự hấp dẫn và khác biệt so với các điểm đến du lịch truyền thống.  

Việc thuyết minh các điểm đến gắn với di sản văn học Việt Nam là một hướng đi đầy tiềm 

năng, góp phần quảng bá hình ảnh đất nước, con người Việt Nam; thu hút du khách, đồng thời 

bảo tồn và phát huy giá trị của di sản văn hóa, văn học dân tộc. Để thực hiện thành công việc này 

đòi hỏi sự phối hợp đồng bộ giữa các bên liên quan, cùng với việc triển khai các bước cụ thể như 

đã trình bày. 

2.5.2. Khai thác giá trị văn học Việt Nam gắn với loại hình du lịch văn học 

Du lịch văn học là du lịch trải nghiệm và tìm hiểu về văn học, được hiểu là như một loại sản 

phẩm du lịch, hướng đến việc khai thác các giá trị đặc sắc của văn học trong giới thiệu, thuyết 

minh điểm đến, gắn với tác giả và tác phẩm văn học nổi tiếng. Du lịch văn học ban đầu là một 

phần nhỏ vốn có thể và trên thực tế vẫn được đan xen vào các loại hình du lịch khác đã trở nên 

quen thuộc như du lịch văn hóa, lịch sử nói chung. Tuy nhiên, trong trường hợp điểm đến gắn với 

quần thể không gian văn hóa, không gian sinh thái rộng mà giá trị văn học như một điểm nhấn thì 

hướng cung ứng sản phẩm gắn với giá trị văn học cần được tư duy rõ nét hơn, bài bản và chuyên 

nghiệp hơn. Đây có lẽ vẫn là một dạng vỉa quặng đối với bức tranh du lịch văn học của Việt Nam 

giai đoạn hiện nay.  

Việt Nam là một dân tộc yêu văn học và có di sản văn học giàu có, nhiều ý nghĩa. Một số 

nhà nghiên cứu đã những suy nghĩ bước đầu về hướng khai thác nguồn tài nguyên này cho du lịch 

(xin xem các công trình của Bùi Thị Hải Yến, Phạm Hồng Long, Trần Nho Thìn, Nguyễn Trần 

Ban Mai, Nguyễn Khắc Nhượng, Lê Văn Tấn và Nguyễn Thị Hưởng đã nhắc đến ở phía trên…). 

Nhóm tác giả Bùi Thị Hải Yến và Phạm Hồng Long trong phần viết về nguồn tài nguyên du lịch 

nhân văn ở Việt Nam cũng đã có nhắc tới tài nguyên văn học và có một số gợi mở trúng vấn đề 

khi cho rằng: 

Phong cảnh thiên nhiên tươi đẹp, các danh lam thắng cảnh tuyệt mỹ, trữ tình đã trở thành 

cảm hứng sáng tác nhiều áng thơ văn tuyệt tác của nhiều nghệ sĩ dân gian và nhà thơ có tên tuổi 

làm say lòng du khách. Nhiều câu chuyện thần thoại, ly kì, hấp dẫn cũng được các nghệ nhân dân 

gian sáng tác, được nhân dân truyền tụng về nhiều điểm phong cảnh, di tích lịch sử, tạo ra sự kì 

thú, ngạc nhiên với du khách (…). Nhiều bài thơ, áng thơ ca tuyệt tác của các nghệ sĩ, nhà thơ đã 
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thổi hồn, tô đẹp thêm giá trị cho các điểm phong cảnh và di tích,… Việc nghiên cứu, tìm hiểu các 

giá trị thơ ca, văn học dân gian về các địa danh, di tích lịch sử văn hóa, thắng cảnh vận dụng trong 

hoạt động du lịch là cần thiết, góp phần tạo ra sức hấp dẫn của các điểm du lịch đối với du khách. 

Đây cũng là một trong những giải pháp góp phần bảo tồn, phát huy giá trị văn hóa truyền thống 

của dân tộc có hiệu quả [11; 271-272, 274]. 

Tuy nhiên, trong thực tiễn hiện nay, theo quan sát của chúng tôi vẫn chưa có những nghiên 

cứu chuyên sâu và có hệ thống về vấn đề khai thác giá trị văn học trong phát triển du lịch. Vì vậy, 

việc tham khảo cả lí luận lẫn kinh nghiệm thực tiễn của thế giới có thể gợi ý rất nhiều cho xây 

dựng và phát triển du lịch văn học nói riêng, công nghiệp văn hóa, kinh tế sáng tạo nói chung ở 

Việt Nam. Hình dung về một loại hình du lịch còn khá mới ở Việt Nam giai đoạn hiện nay - du 

lịch văn học với đúng nghĩa của nó cũng cần có thêm thời gian. Cách thức triển khai du lịch văn 

học cũng cần có sự chung tay của nhiều cơ quan ban ngành liên quan, của các nhà nghiên cứu, 

các chuyên gia ở cả hai lĩnh vực là văn học và du lịch.  

Một số hướng khai thác giá trị văn học Việt Nam gắn với loại hình du lịch văn học, tiếp cận 

theo lịch sử văn học dân tộc Việt Nam:  

Chúng ta có thể hình dung sơ bộ về một hướng khai thác giá trị văn học Việt Nam từ dân 

gian đến hiện đại để phục vụ phát triển du lịch như sau (trên cơ sở nguồn tài nguyên du lịch văn 

học phong phú và giàu giá trị bản sắc Đất nước và Con người Việt Nam): 

- Văn học dân gian Việt Nam vô cùng phong phú, đa dạng, có chiều dài của lịch sử phát triển, 

có chiều rộng của các không gian văn hóa tộc người, không gian văn hóa sinh thái cộng đồng, lại 

có cả chiều sâu của các các vấn đề nhân sinh, nghệ thuật được đặt ra và lưu giữ qua sáng tạo dân 

gian. Bởi vậy, việc khai thác hệ giá trị của văn học dân gian trong phát triển dịch vụ du lịch, lữ 

hành cần được quan tâm bài bản, có hệ thống hơn trong thời gian tới. Gắn với các điểm đến du 

lịch, các không gian, vùng hay khu du lịch đều có các câu chuyện dân gian, các truyền thuyết, 

huyền thoại, các câu ca dao, tục ngữ giới thiệu, quảng bá khái quát, thậm chí rất cụ thể về các 

điểm đến đó. Người làm du lịch nói chung, khai thác, vận hành các dịch vụ lữ hành nói riêng hoàn 

toàn có thể khai thác các phương diện giá trị đó để đưa vào các hoạt động phát triển ngành kinh 

tế đặc thù này. Từ hệ giá trị của văn học dân gian, chúng tôi cho rằng có ba hướng khai thác, bao 

gồm: một là, sử dụng văn học dân gian để giới thiệu, quảng bá về hình ảnh đất nước con người; 

hai là khai thác các trầm tích văn hóa trong văn học dân gian để phát triển du lịch và ba là sử 

dụng văn học dân gian để “thiêng hóa” điểm đến.  

- Văn học trung đại Việt Nam với gần mười thế kỷ hình thành, vận động và phát triển đã để 

lại một di sản phong phú, đa dạng, nhiều phương diện giá trị trên cả hai phương diện nội dung và 

hình thức nghệ thuật như đã được trình bày trong chương này. Từ cái nhìn của hệ giá trị Việt, có 

thể thấy, chiều kích nào cũng có thể ứng dụng, đưa vào trong khai thác phát triển các loại hình 

dịch vụ du lịch liên quan. 

Về giá trị con người và tác phẩm văn học trung đại, các tác giả văn học lớn cũng có thể đồng 

thời là những vua chúa, quý tộc hay tướng lĩnh sẽ luôn gắn với công trạng của họ đối với triều 

đại, cũng như gắn với giá trị tác phẩm nghệ thuật của họ để lại. Quá trình triển khai các dịch vụ 

du lịch về nguồn, du lịch văn hóa, lịch sử hay du lịch trải nghiệm, học tập, nghiên cứu, hướng dẫn 

viên có thể thuyết minh về các vị vua chúa, tướng lĩnh, quý tộc này. Đoàn khách đi qua sông khu 

vực sông Như Nguyệt, sông Cầu (Bắc Giang) chắc chắn hướng dẫn viên nên nhắc đến chiến dịch 

kháng Tống ở thế kỷ XI của Lí Thường Kiệt và câu chuyện về bài thơ Nam Quốc sơn hà, gắn với 

đền thờ Trương Hống, Trương Hát oai linh một thuở tự hào. Đoàn khách về Kiếp Bạc chắc chắn 

phải nhắc đến danh tướng Trần Hưng Đạo với các lần chỉ huy cuộc kháng chiến lừng danh chống 

quân Nguyên Mông ở thế kỷ XIII và bài Hịch tướng sĩ khí phách kiên cường. Sẽ rất là thú vị nếu 

hướng dẫn viên biết cách đan cài những thông tin về tác giả, tác phẩm như vậy trong quá trình 

hướng dẫn du khách. Câu chuyện về việc vứt gươm trên sông Lục Đầu của Hưng Đạo Vương khi 

cuộc kháng chiến kết thúc giờ vẫn còn một bãi nổi chỗ khúc ngoặt trên triền đê đứng từ đền Kiếp 
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Bạc nhìn ra chắc chắn sẽ khiến du khách bồi hồi về vẻ đẹp con người thời đại,... Gần đó, nằm 

cùng trong tuyến du lịch về nguồn, quần thể sinh thái thiên nhiên và nhân văn Côn Sơn (Chí Linh, 

Hải Dương) cũng gắn chặt với các tác giả văn học lớn, chắc chắn hướng dẫn viên nên nhắc đến 

Trần Nguyên Đán, Nguyễn Trãi. Đọc dẫn một vài câu thơ của họ viết về Côn Sơn hẳn sẽ gây ấn 

tượng tốt với du khách. Cũng như vậy, du khách đến với Đông Yên Tử (Đông Triều, Quảng 

Ninh), các câu chuyện về Trần Nhân Tông, về Pháp Loa, về Huyền Quang,... nhất định sẽ khiến 

du khách bị hấp lực về vẻ đẹp tâm hồn của những vị Thiền sư này. Tại sao lại chọn Đông Triều, 

chọn núi Yên Tử, tại sao lại xây dựng Chùa Đồng... sẽ gắn với rất nhiều những huyền tích và sự 

thật của cha ông thuở đó. Bên cạnh đó cũng sẽ là những vần thơ với khí vị Thiền ưu du thích 

thảng và nhãn thức sinh thái học môi trường có tầm vượt thời đại của họ. 

Nhìn chung, giá trị văn học trung đại rất phong phú, đa dạng, gắn với vẻ đẹp con người, vẻ 

đẹp thơ văn, vẻ đẹp của rất nhiều điểm đến du lịch hiện nay, rất cần có quá trình khảo sát kỹ 

lưỡng, xây dựng mô hình, phục dựng, bảo tồn để đưa vào khai thác các loại hình dịch vụ du lịch 

liên quan. Các điểm đến như Côn Sơn, Kiếp Bạc, Yên Tử, Làng Trung Am (Vĩnh Bảo, Hải 

Phòng), thành nhà Mạc (Cao Bằng), Văn Miếu, Quốc Tử Giám, Am Tiên, Động Bích Đào (Thanh 

Hóa), Chùa Hương (Mỹ Đức, Hà Nội), vùng văn hóa Trường Lưu (Can Lộc, Hà Tĩnh) gắn với 

dòng văn Nguyễn Huy; không gian Nghi Xuân gắn với đại thi hào Nguyễn Du (Hà Tĩnh) và dòng 

văn Nguyễn Tiên Điền; thi hào Hồ Xuân Hương; Đèo Ngang (Hà Tĩnh và Quảng Bình), du lịch 

văn học xứ Dừa ở Bến Tre gắn với đại thi hào Nguyễn Đình Chiểu; các điểm du lịch ở Huế, Đà 

Nẵng, Hà Tiên,... đều in dấu vết của các giá trị văn học trung đại Việt Nam.  

- Văn học hiện đại Việt Nam được tính từ những năm đầu thế kỷ XX đến hết thế kỷ XX và 

khoảng hai mươi năm đầu của thế kỷ XXI, với hơn một thế kỷ văn học đã trải qua nhiều thăng 

trầm của lịch sử đất nước. Biết bao biến cố to lớn, cũng vô cùng trọng đại, liên quan đến vận 

mệnh của toàn thể dân tộc trong chặng hành trình từng bước đi lên, khẳng định và hội nhập. Hơn 

một trăm năm văn học đã để lại nhiều bài học quý giá, nhiều giá trị to lớn đối với lịch sử xã hội 

cũng như đời sống tinh thần của con người. Xét ở tính hệ thống tổng thể, văn học hiện đại đã hoàn 

thành xuất sắc những sứ mệnh mà nó khoác lên mình như cách mà các nhà nghiên cứu, lí luận, 

phê bình văn học đã luận bàn bấy lâu nay. Từ phương diện phát triển dịch vụ du lịch, lữ hành, hệ 

giá trị văn học hiện đại Việt Nam có thể được khai thác theo các định hướng và cách làm sau đây: 

Thứ nhất, khai thác các tác phẩm văn học miêu tả vẻ đẹp của non sông đất nước, gắn với các 

điểm đến du lịch, gắn với sinh thái tự nhiên để thuyết minh cho du khách. Đây là một phương 

diện dễ áp dụng trong thực tiễn nghề nghiệp. Trải dài từ Bắc chí Nam, từ miền ngược xuống miền 

xuôi, từ đồng bằng đến trung du, miền núi cao,... văn học hiện đại đều có những sáng tạo độc đáo; 

gắn với các hiện tượng tác giả,m tác phẩm điển hình, giàu giá trị di sản văn hóa; gắn với Đất nước 

và Con người dân tộc. 

Thứ hai, phục dựng các mô hình trải nghiệm kí ức gắn với di sản văn học. Nghĩa là, từ việc 

luận giải hệ giá trị (chủ yếu từ phương diện nội dung phản ánh) trong các tác phẩm của các tác 

giả văn học Việt Nam hiện đại, ngành du lịch có thể quy hoạch bảo tồn không gian, bảo tồn di 

sản vật chất, minh họa bằng đồ vật các kí ức tinh thần gắn với hình tượng được phản ánh để phục 

vụ cho du khách tham quan. Hướng ứng dụng này thực tế không mới, song xét trên thực tế, dường 

như ngành du lịch còn chưa thực sự quan tâm. Tất nhiên, để làm được điều này, ngành du lịch 

cần có sự chung tay của chính quyền, của ngành văn hóa và vốn đầu tư từ các nguồn khác nhau. 

Ví dụ, ngôi nhà của Bá Kiến, nhân vật có thật được nhà văn Nam Cao miêu tả trong tác phẩm 

Chí Phèo hiện tọa lạc trên một khu đất rộng chừng 900m2 tại làng Đại Hoàng (xã Hòa Hậu, 

huyện Lí Nhân, tỉnh Hà Nam), nay gọi là làng Vũ Đại đã được đưa vào danh mục công trình bảo 

tồn của tỉnh, trở thành một điểm tham quan hấp dẫn. Khu lăng mộ của thi sĩ nổi tiếng Hàn Mặc 

Tử ở Ghềnh Ráng (thành phố Quy Nhơn) cũng được chăm sóc cẩn thận từ nhiều năm nay, trở 

thành một điểm đến khó có thể bỏ qua với du khách yêu mến nền thi ca dân tộc. Chính quyền 

thành phố Quy Nhơn cũng đồng thời gắn tên con dốc dẫn lên khu mộ của thi sĩ họ Hàn là Dốc 
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Mộng Cầm, một gợi nhắc kí ức đau thương mà tươi đẹp đối với thi sĩ cũng là một cách làm giàu 

cho điểm đến này… 

Thứ ba, giá trị văn học Việt Nam hiện đại trong phát triển du lịch. Đây là một vấn đề định 

hướng cách nhận thức, khai thác và ứng dụng những thành tựu của nền văn học vào nghề nghiệp 

của người học. Cũng như những giá trị của văn học dân gian, văn học viết Việt Nam thời trung 

đại trước đó, văn học Việt Nam giai đoạn từ đầu thế kỷ XX đến nay, với quá trình vận động bền 

bỉ, lâu dài, lại hình thành, phát triển trong những điều kiện đặc biệt của đất nước, văn học Việt 

Nam hiện đại để lại nhiều di sản đáng trân trọng. Gắn với nhiều vấn đề về sinh thái môi trường tự 

nhiên (văn học lãng mạn trước 1930 đến 1945), hay những vấn đề về chiến tranh cách mạng (văn 

học 1945 đến 1975),... chúng ta có thể khai thác văn học Việt Nam giai đoạn này trong thuyết 

minh điểm đến sinh thái tự nhiên, thiên nhiên, vẻ đẹp của núi, sông, rừng, biển đất nước; cũng có 

thể khai thác các tác phẩm để giới thiệu quảng bá về những điểm đến lịch sử, những di tích chiến 

tranh cách mạng, nơi hiện thân của vẻ đẹp con người dân tộc trong những điều kiện đặc biệt,... 

Hoặc cũng có thể bảo tồn giá trị di sản, phục dựng mô hình từ những gợi ý của văn học,... 

Một số hướng khai thác giá trị văn học Việt Nam gắn với loại hình du lịch văn học, tiếp cận 

theo không gian văn học Việt Nam:  

Phân biệt khái niệm không gian văn học với khái niệm không gian trong tác phẩm văn học. 

Khái niệm không gian trong tác phẩm văn học là để chỉ đại lượng không gian (không gian thiên 

nhiên và/ hoặc không gian xã hội, gồm cả không gian tâm lí) được miêu tả trong tác phẩm văn 

học. Không gian trong tác phẩm văn học luôn mang tính quan niệm của chủ thể sáng tạo (nhà 

văn) và ít nhiều phản ánh cả quan niệm nghệ thuật của một thời đại văn học nhất định. Ví dụ, 

trong văn học Việt Nam trung đại, có quan niệm về không gian tĩnh tại, ngưng đọng, không gian 

vĩnh hằng, bất biến; cũng có cả không gian vận động, không gian thấp, cao, xa gần, không gian 

khoáng đạt, rộng rãi và không gian chật chội, nhỏ bé, tù túng; có không gian thực cũng có không 

gian ảo; có không gian khách thể bên ngoài chủ thể, lại cũng có không gian kí ức, không gian 

tưởng tượng,... Trong văn học Việt Nam hiện đại, các dạng thức không gian trong tác phẩm văn 

học đa dạng, phong phú hơn, phản ánh nhiều chiều kích khác nhau của thế giới thiên nhiên cũng 

như của xã hội, của đời sống tâm lí, xúc cảm con người nói chung.  

Nghĩa thứ hai của khái niệm không gian văn học là để chỉ không gian thực (phương diện địa 

lí) gắn với hệ sinh thái môi trường sống (thiên nhiên và xã hội nói chung) có ảnh hưởng đến các 

sáng tác văn học cũng như chủ thể sáng tạo. Trong trường hợp này, không gian ở đây chính là 

môi trường sống của nhà văn; môi trường sống ấy có giá trị nuôi dưỡng tâm hồn của người sáng 

tác và ngược lại, trong sáng tác của họ có sự thể hiện tương đối rõ nét các đặc điểm của không 

gian sống ấy.  

Ví như trong văn học dân gian, chúng ta có thể nhắc tới không gian sinh thái Bắc Bộ; không 

gian sinh thái miền sông nước Tây Nam Bộ qua ca dao, tục ngữ người Việt. Còn trong văn học 

viết, hầu hết các hiện tượng tác giả, tác phẩm nổi tiếng luôn là sản phẩm của một không gian sống 

nhất định. Vì lẽ đó, ta hoàn toàn dễ dạng nhận diện được không gian văn học ấy trong các sáng 

tác của họ. Đó là không gian núi rừng Yên Tử trong sáng tác của Trần Nhân Tông, Trần Quang 

Triều, Trần Tùng, Lí Đạo Tái,...; không gian núi rừng Côn Sơn trong thơ của Trần Nguyên Đán, 

Nguyễn Trãi; không gian núi rừng Thanh Hóa trong truyện của Nguyễn Dữ; không gian non nước 

Hà Tiên trong Hà Tiên thập vịnh của Hội Tao đàn Chiêu Anh Các; không gian sinh thái đồng 

bằng Bắc Bộ từ điểm nhìn Yên Đổ trong thơ Nguyễn Khuyến; không gian biển Ghềnh Ráng (Quy 

Nhơn, Bình Định) trong thơ Hàn Mặc Tử; không gian xứ Huế trong kí của Hoàng Phủ Ngọc 

Tường; không gian Việt Bắc trong thơ của Tố Hữu; không gian Tây Bắc trong sáng tác của Chế 

Lan Viên, Nguyễn Tuân hay Tô Hoài, Nguyễn Khải,... Phát triển mô hình công viên văn học tích 

hợp chiều dài của lịch sử văn học dân tộc chiều rộng của không gian văn học ở điểm này chính là 

một điểm nhấn trong lợi thế phát triển du lịch văn học của Việt Nam thời gian tới đây. 
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Không gian văn học với ý nghĩa là một bộ phận trong cấu trúc chỉnh thể của tác phẩm văn 

học là đối tượng nghiên cứu chuyên sâu của ngành ngữ văn hay văn học nói chung. Còn không 

gian văn học với ý nghĩa là vùng không gian, khoảng không gian tồn tại như một dạng thực thực 

tế của không gian sống, không gian lưu trú của người sáng tác sẽ là trọng số trong nghiên cứu liên 

ngành Việt Nam học hay du lịch văn học. Những không gian như chúng tôi vừa gợi nhắc phía 

trên có ảnh hưởng như thế nào đối với nhà văn, nhà thơ và sáng tác của chính những nhà văn, nhà 

thơ đó đã phản ánh lại đặc điểm nào của sinh thái môi trường ấy sẽ là những gợi ý thú vị đối với 

công tác bảo tồn, bảo tàng, hướng đến phục vụ phát triển đa dạng các loại hình dịch vụ du lịch 

gắn với sinh thái và văn học nói chung.  

Với tiếp cận không gian văn học Việt Nam, chúng ta có thể tiến hành luận giải, quy hoạch 

phát triển một số không gian văn học tiêu biểu như Hạ Long; Yên Tử; Côn Sơn - Kiếp Bạc; Thăng 

Long - Hà Nội; Xứ Đoài; Tả Thanh Oai; không gian văn học vùng Việt Bắc; không gian văn học 

Tây Bắc; không gian văn học Kim Liên; không gian văn học Nghi Xuân; không gian văn học 

Trường Lưu (Can Lộc) của tỉnh Hà Tĩnh; không gian  văn học gắn với Hoành Sơn Quan (Đèo 

Ngang); không gian văn học Ghềnh Ráng - Tiên Sa hay không gian văn học Bình Định; không 

gian văn học Sài Gòn; không gian văn học sông nước miền Tây; không gian văn học Hà Tiên;… 

Gắn với các không gian văn học là các dòng họ văn học; các tác giả văn học nổi tiếng; các tác 

phẩm văn học cũng như những hình thức diễn xướng, chuyển thể tác phẩm văn học như những 

dạng thức sản phẩm du lịch văn học đặc thù. Đây là một hướng phát triển có nhiều tiềm năng cho 

ngành du lịch nói chung, du lịch văn học nói riêng ở Việt Nam trong thời gian tới.  

3. Kết luận 

Một cái nhìn sòng phẳng thì có thể khẳng định rằng, du lịch văn học không mới với thế giới 

song với Việt Nam đây vẫn là một lĩnh vực còn khá mới mẻ. Nguồn tài nguyên du lịch văn học 

của Việt Nam nói chung phong phú, độc đáo và giàu giá trị Đất nước và Con người Việt Nam. 

Việc luận giải hệ giá trị văn học Việt Nam có ý nghĩa to lớn trong xây dựng các mô hình, các thiết 

chế phục vụ phát triển du lịch văn học liên quan. Nhiều tác giả văn học, dòng họ văn học, tác 

phẩm văn học nổi tiếng (như với các trường hợp được quốc tế biết tới: Nguyễn Trãi; Lê Thánh 

Tông; Nguyễn Bỉnh Khiêm; Nguyễn Du; Hồ Xuân Hương; Nguyễn Đình Chiểu; Hồ Chí Minh; 

Tố Hữu; Hàn Mặc Tử; Xuân Diệu; Nam Cao; Nguyễn Minh Châu; Nguyễn Ngọc Tư;…), nhiều 

vùng văn học, không gian văn học của dải đất hình chữ S trên bản đồ du lịch thế giới gắn với các 

điểm đến du lịch nổi tiếng liên quan còn đang ở trạng thái ngủ yên chưa được đánh thức hoặc 

được khai thác một cách khá tự phát. Nhà trưng bày văn học, các mô hình, thiết chế phục vụ phát 

triển du lịch văn học cần được xây dựng, bổ sung để trở thành các không gian trải nghiệm du lịch 

văn học cho du khách như chúng tôi đã gợi ý trong nghiên cứu này. Chắc chắn với sự chung tay 

của các cấp chính quyền từ trung ương đến địa phương, sự tham gia của các nhà nghiên cứu, các 

doanh nghiệp du lịch, lữ hành, loại hình du lịch văn học của Việt Nam thời gian tới sẽ có nhiều 

khởi sắc, đột biến, trở thành một tham khảo cần thiết cho các quốc gia khác trên thế giới. 
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